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Studiens syfte
o Publikens medieval och mediefortroende
vilka finlandssvenskar | utveckling 6ver tid
o Likheter och skillnader 1 Svenskfinland
homogenitet | heterogenitet




Vad analyseras?

o Finlandssvensk, finsk och rikssvensk:
tidningspress | radio | TV

o FOrtroende for:
dagspressen | radio och TV

o Forklarande variabler:
kon | alder | utbildning | region



Regelbunden mediekonsumtion
- minst 3 ganger/vecka

Genomsnitt Exempel pa regionala fordelningar

Tidningar

- finlandssvenska 80 % Osterbotten 90 % - Mellannyland 70 %

- finska 40 % Mellannnyland 65 % - Osterbotten 30 %, Aland 6 %

- rikssvenska 20 % Aland 40 %, Osterbotten 25 % - Nyland, Aboland 15 %
Radio

- Vega 50 % O:botten, 6vr. Nyland 50 % - Mellannyland 30 %

- finska 35 % Mellannyland 50 % - Osterbotten 30 %, Aland 3 %

- rikssvenska 10 % Aland 50 %, Osterbotten 15 % - i 6vrigt under 5 %
1V

- FST 40 % Ovriga 45 % - Mellannyland 35 %, Aland 30 %

- finska 60 % Mellannyland 80 % - Osterbotten 45 %, Aland 15 %

- rikssvenska 50 % Aland 90 %, Osterbotten 80 % - Mellannyland 17 %




Region och mediekonsumtion

o Nastan alla 0sterbottningar
- laser atminstone en finlandssvensk tidning

o Alanningar och vést- och dst-nylanningar
- laser flest finlandssvenska tidningar

o Osterbottningar och vast- och dstnylanningar
- finlandssvensk radio och TV

o Alanningar och osterbottningar
- rikssvenska medier

o Nylanningar och abolanningar
- finsksprakiga medier



Alder och mediekonsumtion

6 |
o Aldre finlandssvenskar

- finlandssvensk och rikssvensk radio

- finlandssvensk och rikssvensk television
o Yngre finlandssvenskar

- rikssvenska tidningar

- finsk radio
o Medelalders

- finska tidningar

- finsk television




KOn och utbildning

o Man och hogutbildade
- i viss man finsksprakiga medier
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Figur A. Andelen som ser minst tre ganger i veckan pa olika TV-kanaler

Regelbundenhet | TV-tittande

2002, 2005 och 2007 (%).
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FOrtroende for media
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FOrtroende fOr dagspressen

Tabell 4. Mycket stort och ganska stort fortroende for dagspressen
2002, 2004 och 2006 (%).

Dagspressen

—02 —04 —06
Region
Aboland 46 45 45
Huvudstadsregionen 48 43 41
Ovriga Nyland 36 39 41
Utanfor Svenskfinland 37 29 41
Osterbotten 44 35 34

Aland 27 32 25
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